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Contexto

El 23 de abril del 2024 el Consejo Interuniversitario Nacional (CIN) y
otras organizaciones convocaron a una multitudinaria marcha federal
para reclamarle al gobierno de Javier Milei por el aumento en las
partidas presupuestarias destinadas a las universidades nacionales
de todo el pais, dando inicio a un conflicto entre las Universidades
PUblicas y el Gobierno Nacional que atravesd todo el ano 2024. La
aprobacion de la Ley de Financiamiento Universitario y su posterior
veto durante el mes de octubre provocaron nuevas marchas y tomas
de estudiantes en diferentes facultades, generando mdultiples debates
en las redes sociales.

LEUEIRNMERIC TP aeT rdiditdsdeqesiEcaniiiStony ¢ SHCISSESERI oS
percepciones de los usuarios hacia el mismo?:;Cudles fueron los
términos y temdaticas mas mencionadas en las conversaciones? ¢Qué
emociones se detectaron en los usuarios? Veamos...
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Cronologiade las
conversaciones

23/04

* Primera marcha federal
Universitaria contra el
Gobierno de Milei.

2/10'y 3/10%
D
® Segunda Marcha Federal
Universitaria contra el
Gobierno de Mllei.
exMilel ' veta lar. Ley de
18/09 ‘ Financimiento Universitario.
. ]
® Senado aprueba la Ley de
Financiamiento Universitario.

09/10

® Congreso aprueba Veto a la
ley de  Financiamiento
Universitario. © Tomas de
26/10 facultades en todo el pais.

*® Discusion de auditorias: UBA

iniciavaceiones -legales .al
Gobierno  Nacional  por
auditorias.

*El presente informe analizard las conversaciones desde el 01/10 al 12/12.
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Impacto digital de

()

B

3.8 A

conversaciones

16,4M

Potencial de cuentas alcanzadas

Publico que potencialmente recibié contenido sobre la tematica
Este dato se construye a partir de la totalidad de cuentas que podrian haber
visualizado el contenido, en funcion del publico de las cuentas que compartieron
publicaciones.

790K

Interacciones totales

Volumen global de interacciones con el contenido

El dato hace referencia a la suma total de me gusta, comentarios y compartidos
sobre el tema.

145K

Total de compartidos
Cantidad total de shares sobre el contenido referido al caso.

22K

Total de menciones del caso

NUmero de conversaciones que hace referencia al caso. Es decir, que menciona
explicitamente

el tema en su contenido.
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Evolucjén de
menciones
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Se registran cuatro picos de menciones en las conversaciones sobre la tematica
analizada.

* £l pico maximo se detecta el 2 y el 3 de octubre, impulsado por menciones
referidas a la Segunda Marcha Federal Universitaria y el anuncio de que Milei
veta el proyecto de Ley de Financiamiento Universitario.

® Se observa un segundo pico el 9 de octubre, traccionado por la aprobacion
del Congreso del veto presidencial, y por la toma de varias facultades del pais.

°® E| tercer pico se produce el 26 de octubre, cuando la UBA inicia acciones
legales al gobierno por las auditorias. Debate entre los usuarios sobre las
mismas.
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Percepciones hacia el
reclamodelas
universidades

Negativas 47,85%

[

_Positivas 52,15%

Percepciones negativas:

e Creencia de que hay corrupcion en el manejo de los recursos publicos por parte de
las universidades pUblicas. "Es un curro”.

e Usuarios exigen que las universidades publicas sean auditadas.

® Sefialan que los recursos publicos universitarios son usados para ‘financiar a
militantes k.

® Percepcion de que las marchas universitarias son manifestaciones “partidarias” con
fines politicos para "bajar” a Milei. Mencionan la participacion de CFK, Massa, Larreta y
Losteau en las marchas.

e Criticas a los estudiantes que toman facultades. Le llaman "zurdos” y le exigen que se
‘pongan a estudiar”.

® Creencia de que las Universidades no quieren ser auditadas porque se les 'va d
terminar el curro”.

Percepciones positivas:

e Percepcion de que Milei quiere desfinanciar a la Universidad PUblica para destruirla.

® Creencia de que las universidad pUblicas argentinas son un orgullo del pais y estd
amenazada por el Gobierno Nacional.

* Senalan que Milei usa las auditorias para atacar a la universidad publica.

® Senalan que las universidades ya son auditadas de manera transparente.

e Percepcion de las personas que participan de la marchas universitarias son
ciudadanos que luchan por la defensa de la universidad publica y por el derecho a
la educacion gratuita, independiente del partido politico que tengan.

e Criticas al veto de Milei hacia la Ley de Financiamiento Universitario.

e Usuarios apoyan las tomas de estudiantes en las facultades.
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Emocione§ delos
usudrios

93%

4% 3%

Enojo Alegria Tristeza

La mayoria de las emociones detectadas en los usuarios son de cardcter negativo.
Predomina el enojo, seguido por la alegria y tristeza.

Enojo: Usuarios expresan esta emocion hacia el Gobierno Nacional por percibir que
quiere destruir la universidad pUblica mediante su desfinanciamiento. También se
detecta enojo de usuarios hacia los participantes de las marchas universitarios y
hacia estudiantes que realizan toma de las facultades.

Alegria: Se detecta esta emocién por la aprobacion de la Ley de Financiamiento
Universitario en el Senado, y en otros por la propuesta de Milei de auditar a las
universidades publicas.

Tristeza: Usuarios expresan tristeza ante la situacion salarial de los docentes y la
falta de presupuesto necesario para el buen funcionamiento de las universidades.
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Térm.ipos !néls
significativos

comienza trabajadores Gl
presos  recorta , J
e P4 : desfinanciar fondo
significa auditada ] principio
Wos problema preS|dente for;gos 7 2
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Los términos mas significativos en las menciones de la temadtica
analizada estan vinculadas con:

e Instituciones educativos de nivel superior (universidades, universidad,
educacion, UBA, universitarias, docentes, estudiantes).

e Gobierno Nacional (Javier, Milei, gobierno, nacional).

* Necesidad de auditorias (auditorias, auditar, auditoria)

® Presupuesto universitario (presupuesto, financiamiento, desfinanciar, veto,

ley).
e Corrupcion: (chorros, curros).
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Network Graph

auﬁtar
®

universitaria

arg&)tina

universitario ) ﬂlldgﬂas | S
\ | auditoria

¢ presidente

financiamiento
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educacion

universidad
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o]

docentes é)

publica

La imagen muestra vinculos entre términos claves en las menciones de redes
sociales sobre el conflicto Universidad Nacional y Gobierno Nacional.

Los vinculos entre categorias mds importantes se explican de la siguiente
manera

e Javier, Milei, Universidades ,universidad, UBA, auditorias: Hay una
asociacion entre las palabras Javier, Milei, universidades, auditorias y UBA. Esto
demuestra la disputa entre las partes en conflicto, especialmente la UBA y la
intencion del gobierno de auditarla.

¢ Educacion, publica, universidades, Universidades, Milei: Hay una
vinculacion entre Milei y la educacion publica. la cual muchos usuarios
perciben que estd amenazada por su gobierno.

e Presupuesto, educacion, universitario, docentes, estudiantes, Milei: Esta
vinculacion expresa la demanda de los docentes y estudiantes para
aumentar el presupuesto a la educacion universitaria.
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Usuarjos madas
mencionados

@JMilei
@PatoBullrich
@AleCiroAlvarez
@JuanGrabois
@Paul25343
@hombregrisxd
@Yaco_Emiliano
@UBAonline
@laderechadiario

@tatious _

130
85

58
57
56
55
49
49
43

1647

Usuadrios mas activos

@Guiller98066279
@lobopincha
@eldestapeweb
@elcancillercom
@osvwal
@Lletra_P
@ArrepentidosLLA
@A24COM
@DiazdeVivar9

@GermanLaRioja
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H’ushta S
mas usados

#Argentina

#Milei
#MileiTeniaRazon
H#URGENTE
#Educacion
#MarDelPlata
#22Nov

#UBA
#UniversidadPublica

#educacioénpublica
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Distribucion
geograficade las
menciones
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Las menciones relacionadas al financiamiento de las universidades puUdblicas

adquieren repercusion internacional.

La mayoria de las menciones se registran en Latinoamérica, especialmente en los
paises del Cono sur, Region Caribe, Centroamérica y México. En segundo lugar

emerge Europa y Asia.
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Conclusiones

e En el periodo temporal analizado se detecta un alto impacto digital de las
conversaciones referidas al conflicto de las universidades publicas y Gobierno
Nacional. Se registré un alcance potencial (reach) de mdas de 16.411.210
cuentas, mds de 790,299 interacciones totales y mds de 21,510 menciones
directas sobre la tematica.

® Se detecta que las percepciones positivas y negativa hacia los reclamos de
las universidades publicas se distribuyen en proporciones similares.

e La principal emocion de los usuarios hacia la temdtica es el enojo.

* Los palabras con mads frecuencia en las conversaciones estdn vinculadas a
a instituciones educativos de nivel superior (universidades, universidad,
educacién, UBA, universitarias, docentes, estudiantes), Gobierno Nacional
(Javier, Milei, gobierno, nacional), necesidad de auditorias (auditorias,
auditar, auditoria), presupuesto universitario (presupuesto, financiamiento,
desfinanciar, veto, ley) y corrupcion: (chorros, curros).

e Se registra que la mayoria de las menciones provienen de Latinoameérica,
especialmente en los paises del Cono sur, paises del Caribe, Centroameérica
y México. En segundo lugar emerge Europa y Asia.
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Ficha Téchnica

Todos los publicos + 21510 publicaciones totales.

HERRAMIENTAS
¢ Robots de tracking de Reputacion Digital. REDES ANALIZADAS

* Panel de Reputacion Digital.

+ 790.299 interacciones de usuarios.

. X (Twitter)
* Manager de Reputacion Digital.

e Machine Lt ing.
cenine tearing CLIPPING DIGITAL
PERIODO TECNICA MONITOREO - Milei, Argentina, Casa Rosada, Bullrich,

LLibertadAvanza, JMilei, PatoBullrich, VickyVillarruel.
01/10 a las 00:00hs. Social Media

al ]2/]2 alas 12:00 hs. vEelos 6 Cemunicasian - Universidad Publica, f|nc-1nc.|cxm|ento, UE-B’A,
presupuesto, marcha, auditorias, educacion.

Argentina México

o
repUtaC|°n Buenos Aires D) B
digital +54 91178402000 +52961 316 8471

Espana EEUU
Barcelona Miami
+34 630 855 199 +1 786 673 3200

QO0EOO iGracias!

Todos los productos y servicios presentados corresponden a Reputacion Digital®. Las marcas reputacién digital y sus correspondientes dominios,

- TRANSFORMAMOS DATOS EN VALOR

reputaciondigital.info o reputacion.digital, pertenecen a Reputacién Digital. Las demdas marcas presentadas en este documento pertenecen a sus
correspondientes propietarios, y pueden ser marcas registradas.

Las marcas registradas y logotipos aqui mostrados son propiedad de sus respectivos duefios y son utilizadas unicamente con fines enunciativos. Paginas que
vinculen a este sitio o sean vinculadas desde este sitio NO estdn bajo la licencia mencionada a menos que se indique lo contrario por sus respectivos
propietarios. Los productos y servicios ofrecidos por Reputacion Digital no estan oficialmente avalados, certificados o recomendados de manera alguna por
ninguna empresa, organizacion o individuo mencionado a menos que se indique lo contrario.
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https://twitter.com/reputacion_dig
https://www.youtube.com/@reputaciondigital
https://www.facebook.com/reputaciondigitalok
https://www.instagram.com/reputacion.digital/
https://www.linkedin.com/company/reputaci%C3%B3n-digital-marcas-y-personas

